20 HISTOIRE

Dimanche 1* novembre 2015 Le Télégramme

Guy Cotten, I'inventeur du cire ]aune

Serge Rogers

Depuis plus de cinquante ans,
I'entreprise bretonne équipe
bon nombre de marins et de
plaisanciers sur tous les océans.
Créée en 1964 par Guy Cotten,
1a marque éponyme s’est taillée
une solide réputation dans

le monde maritime, au point

de devenir I'un des leaders
mondiaux sur le marché du
vétement mann.

Le catalogue Guy Cotten, dans les années 1970.
http://www.guycotten.com/les-plus-guy-cotten/
histoire.htmi

Nadine Bertholom-Cotten, directrice de 'en trepnse
Guy Cotten et son pére (fondateur).

Le petit bonhomme jaune est devenu le logo de la
marque Guy Cotten en 1974. Fruit de I'imagination
d'Alain Le Quernec, il donne une identité visuelle
facilement reconnaissable aux produits Cotten.

Les traces d'une époque

juin 1964. Quverture du premier maagasin
a Concarneau.

1966. Création de la veste Rosbraz pour les
écoles de voile, le ciré jaune reste a ce jour
la piece I3 plus vendue de |3 marque.
1968. Le marché compte 26 fabricants de
CIres.

1970, Présence des vétements Guy Cotten
sur tout le littoral francais

Fin des années 1970. La marque represente

a0 % des ventes dans les ports de I'Hexagone.

1974. Création du logo,

1979. Quverture de la premiére filiale 3
I"étranger, en Granﬂﬂ Bretagne. Suivront les

E'*“ -Unis (1986), 'Espagne (1988}, la Suede
2000) et le Maroc {2008).

1981. Création du slogan « |'abri du marin ».

1988, Rachat de la société Piel, création

..'L ne combinaison de survie

2003. Nadine E-:r“v‘*ll:lrr‘ fille de

prena ta aireCuion

(1L roune
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Guy Cotten,

Lorsqu'il s'est lancé dans la confection de ci-
rés, en 1964 & Concarneau, Guy Cotten était
loin de s'imaaginer que son nom deviendrait
une référence sur toutes les mers du monde.
Né en 1936 dans une famille d'agriculteurs
de Saint-Yvi, au sud-est de Quimper, rien ne
predestmatt cet enfant de la terre & conqué-
i rir les océans. Ce sportif accompli, qui songea
un moment & devenir coureur cycliste profes-
sionnel, aide sa meére a la ferme aprés la mort
de son pére. Mais il le sait déja : il ne compte
pas devenir paysan. En 1960, aprés son service
militaire, il devient représentant de commerce
dans luuest de la France pour une entreprise
spécialisée dans les vétements et les blouses
de travail, la Chaine des Vosges.

Un homme & I'écoute des marins

En 1962, Guy Cotten rencontre un entrepre-
neur breton, Robert Cornic, qui fabrique des
vétements pour le monde du batiment et
des travaux publics. Ce dernier le convainc de
travailler pour lui, afin de s'attaquer au mar-
ché maritime, via le port de Concarneau - a
I'époque troisitme port de péche de |I'Hexa-
gone. Tous les week-ends, le jeune commercial
sillonne le port breton pour présenter les cirés
Cornic, réalisés dans un tissu plus résistant que
les vétements fabriqués par la concurrence. Il
obtient peu & peu la confiance des marins-pé-
cheurs, qui s"équipent avant leur campagne en
mer. A leur retour, les premiers constats sont
séveres ; les cirés n'ont pas résisté a |'épreuve.
Guy Cotten s'engage alors auprés des pécheurs
a remettre en état les tenues, et a corriger les
problémes de fabrication. Un service aprés-
vente avant U'heure ! Une écoute des profes-
sionnels qui fait encore aujourd’hui la philoso-
phie de la PME bretonne, comme l'expliquait,

il y a quelques mois dans Bretagne Magazine,
Nadine Bertholom, la fille de Guy Cotten, qui
a repris les rénes de l'entreprise familiale en
2003 : « Notre laboratoire, ce sont les bateaux.
Nos experts, les gens de la mer. Ils sont nos
meilleurs conseillers et nous sommes extré-
mement attentifs a leurs remargues et a leurs
demandes. »

1964, naissance de la marque

Deux ans plus tard, alors que Guy Cotten a
développé ses ventes sur le port de Concar-
neau, ni la société Cornic, ni la Chaine des
Vasges n'acceptent de le suivre sur ce marché
prometteur. Le jeune Breton décide alors de se
lancer seul dans 'aventure. Mais pour cela, il
lui faut les fonds nécessaires, et les bangues
refusent de lui faire crédit, tout comme des
investisseurs potentiels. C'est finalement son
facteur qui, en puisant dans ses économies, lui
préte les 20.000 francs nécessaires pour lancer
son activité. La petite entreprise s'installe a
Concarneau, dans la maison familiale dont une
partie est transformée en atelier. Assisté de sa
femme Francoise, de sa sceur et de son frére,
Guy Cotten, aidé par le bouche-a-oreille, déve-
loppe sa clientéle. Il s’appuie sur un réseau de
revendeurs et de coopératives d'avitaillement
des marins : au début des années 1970, on
retrouve les vétements Cotten sur tout le litto-
ral francais. Un succés qu’explique a l'époque
Guy Cotten a la presse : « Nous avons été le
premier fabricant de cirés marins a travailler
en direct sur un port. [...] Mais évidemment il
y a la qualité du produit et les plus que nous
apportons. Nous avons eu la chance de trouver
une bonne matiére premiére, spécialement ré-
alisée en France pour nous. Grace a nos inven-
tions, nous marquons la différence. »

La Bretagne, terre de textile marin

{
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La mariniére, habit traditionnel du marin devenu
gccessoire de mode.

@ Emmanuel Berthier - CRT Bretagne

Si la marque Guy Cotten est l'une des réfé-
rences mondiales dans le monde nautique,
on trouve aussi d'autres sociétés bretonnes, au
premier rang desquelles Armor Lux et sa célébre
mariniére. Ce pull est a U'origine un costume de
matelot. Si les premiéres mariniéres font leur
apparition dés le XVII* siécle, il faut attendre
1858 pour que leur usage soit réglementé
dans la Marine impériale francaise et qu’elles
deviennent obligatoires pour tous les hommes
d’équipage. La mariniére doit alors respecter
les codifications suivantes : elle se compose de
21 rayures blanches - d'une largeur de 2 cm -
alternant avec 21 rayures bleu indigo -d’une lar-
geur de 1 cm. La légende raconte gue le chiffre
des 21 rayures est une référence aux 21 victoires
de Napoléon, hommage voulu par Louis-Napo-
léon Bonaparte en mémoire de son oncle.

Bien que tenue officielle de la Marine natio-
nale, la mariniére devient également trés vite

De l'atelier 4 I'usine

La PME bretonne prend son envol. Elle emploie
prés de 25 personnes lersque l'entreprise dé-
ménage pour s'installer dans sa nouvelle usine
de Trégunc en juillet 1971. Il faut répondre a
la demande | En effet, outre le monde de la
péche, la société se lance également dans la
production pour le’ grand public. Guy Cotten
développe 2 la fin des années 1960 la veste
Rosbras pour les écoles de voile, le fameux ciré
jaune. Le modele fait exploser les ventes, en
étant aussi bien utilisé par les étudiants, les
cyclotouristes que les agriculteurs.

Le catalogue présente aujourd’hui prés de
250 références fabriquées pour une dizaine
de métiers. La marque, qui se dote en 1974
d'un logo - le fameux petit bonhomme en
ciré jaune - travaille aussi étroitement avec
les navigateurs, au premier rang desquels
Eric Tabarly et Jean Le Cam. Guy Cotten déve-
loppe pour eux une combinaison de survie, qui
sauva plusieurs skippers d'une mort certaine.

Dans la biographie gqu'il lui consacre,
Claude Ollivier rappelle que la sécurité et le
bien-étre des marins ont toujours été la princi-
pale préoccupation du chef d'entreprise, n'hé-
sitant pas a engager deux ans de recherche
pour créer une veste qui habille encore les
équipages de la marine marchande. A la mort
de Guy Cotten en 2013, la société comptait 250
salariés, dont 160 répartis sur les trois sites
bretons (pour 80 % de la production) et 90 dans
l'usine de Madagascar.

Pour en savoir plus

w Guy Cotten, le soleil sous (a3 pluie »,
Claude Ollivier, éditions Ouest-France, 2011.
Site internet de l'entreprise ;
WWww.guycotten.com

un accessoire de mode. La créatrice Coco Cha-
nel est la premiére a s'en inspirer durant la
Premiére Guerre mondiale, suivie quelques dé-
cennies plus tard par Yves Saint Laurent. Mais
c’est Jean-Paul Gaultier qui la popularise dans
les défilés de Haute-couture. « |'aime depuis
toujours 'aspect graphique, architectural de
la rayure. Ma mére m'habillait avec des pulls
marins, ils vont avec tout. C'est un basique, un
vétement qui ne se démodera probablement
jamais », avoue régulierement le créateur.
Une aubaine pour la marque bretonne, qui
reste la référence historique en la matiére. Et
lorsque Arnaud Montebourg, alors ministre
du Redressement productif, fait d’Armor Lux
un modéle du « made in France » en 2012, les
ventes bondissent de plus de 25 %. Depuis,
400 a 500.000 piéces sont vendues chaque an-
née, le modéle classique - bleu et blanc - repré-
sentant prés de 90 % des ventes de mariniéres.



